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cette prolifération et je m'étais apercu du
dédoublement sensoriel de cette technique.
On lit ce qu’on entend simultanément. Cette
production "technique” de U'entreprise
m’intéresse parce qu'il s'agit en fin de compte
d’une production d'images.

Francis Rousseau : La technologie est pour
beaucoup dans l'amplification des
powerpoints. Quand j'ai commencé, les
consultants utilisaient encore des
transparents et il y en avait beaucoup moins :
dix-sept flips d’'une quinzaine de lignes
maximum. Il fallait donc étre concis et
essentiel. C'était d'ailleurs un artiste qui les
exécutait en suivant nos modeles !

Mon ceuvre préférée est IA Value Network,
sans doute parce qu’elle utilise les
paperboards, nos concentrés d'idées, plus
humains. J'aime également cette ceuvre parce
qu’elle est au carrefour entre la production du
consultant et celle de l'artiste. Les phrases a
la fois dures et romantiques inscrites sur les
paperboards révelent ce croisement
réciproque.

Igor Antic : Dans cette ceuvre, je joue sur une
ambiguité entre le statut de Lartiste et celui
de consultant. Ily a aussi un double
mouvement qui me pla't beaucoup. En
mettant en scéne Uextérieur de la Tour Vista,
grace a longue-vue et a la structure, l'ceuvre
me semble revenir a Uintérieur, au lieu depuis
lequel l'observation a lieu. Elle agit comme un
retour vers soi, une introspection.

Quelle est la place d’lgor, et plus
globalement d’un artiste, chez Eurogroup ?

Francis Rousseau : Je ne pense pas qu’il
reléve de la responsabilité d'une entreprise
d’avoir un artiste en résidence. Cela reléve de
sa mentalité. Quand on parle de Uentreprise et
de lart, il est souvent question d'utilité, de
retour sur investissement parce que le monde
de Uentreprise se définit par la recherche de
performance, de plus-value. Dans ce cas
précis, L'utilité ne m’intéresse pas et ne me
préoccupe pas. Est-ce que cette expérience
est utile ou inutile pour nos collaborateurs ?
L'est-elle a court ou a long terme ? L'est-elle
dans leurs missions ou pour leur vie
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personnelle ? Et enfin, est-ce utile a Eurogroup
que les consultants s'intéressent a l'art ?

Il s'agit avant tout d'une démarche relevant de
la culture d’entreprise, d'une envie d'oser et
d’essayer. Ce n’est pas une approche
marketing mais plut6t une volonté de
renforcer la culture interne.

Igor Antic : Ce qui est important pour moi,
c'est de révéler ce que le terme de créativité
représente pour lartiste et le consultant.
Comment peut-on étre créatif avec les mémes
mécanismes et les mémes outils ? Vous
m’avez donné des moyens, je vous ai donné
des clés de compréhension. C'est un échange,
une interaction intellectuelle et
comportementale qui peut parfois découler
d’une provocation ou d'une remise en cause.
La recherche d'un consensus ne m'intéresse
pas. Sirien ne se passe, s'iln’y a pas de
tension, ce n'est pas intéressant. L harmonie
ne donne pas forcément grand chose alors
qu’un petit conflit... Mon travail a consisté a
tisser un fil paralléle et a suivre ce
cheminement en créant de petits accrocs.

Par exemple, en réutilisant et en jouant avec
votre vocabulaire qui devient a la fois proche
et différent.

Francis Rousseau : Ce que tu dis me rappelle
la pléniére d'il y a deux ans. Le théme était
"Dissonance et harmonie”. Effectivement, il
est important d'introduire de la différence
pour étre productif.

Comment la soirée du vernissage s’est-elle
déroulée ?

Francis Rousseau : Le soir du vernissage, je
ne regardais pas les oeuvres, le "produit fini et
livré". Je regardais les humains, la géne.
J'étais le spectateur des spectateurs, le
spectateur du regard plus ou moins
approbateur des autres spectateurs. J'étudiais
'évolution progressive des comportements
face aux ceuvres, notamment face a celles qui
nécessitaient une participation. Je regardais
aussi les différences de perception entre les
gens d'ici et ceux venus de l'extérieur,
également génés de se trouver dans un
environnement différent. Tout cela, sans
aucun jugement bien sdr. En fait, il y avait un

triple spectacle ce soir-la : la vue qui s'impose
a tous, les ceuvres d’lgor et les réactions des
visiteurs, internes et externes.

Igor Antic : Certains collaborateurs étaient
étonnés de ma compréhension et de ma
restitution d’'Eurogroup. Je leur disais alors :
"Ce que vous voyez ce soir, c'est une partie de
ce que j'ai retenu afin de réaliser les ceuvres,
c’est une certaine réalité qui n’est pas
nécessairement celle que vous connaissez. "
Dans mon travail, il n’est jamais question de
la vérité. Je donne a voir une image partielle,
forcément transformée, de la vérité. J'ai
également trouvé trés amusant le
retournement opéré autour de l'ceuvre
mettant en scéne la voyante. D'une certaine
maniére, par leurs réactions, les consultants
ont légitimé son travail. C'était la légitimation
de lirrationnel par le rationnel !

Francis Rousseau

Francis Rousseau : Rétrospectivement, je
pense qu’lgor a eu le "travail” le plus facile et
non le plus difficile, comme je le pensais au
début. La prise en compte d'un regard
artistique sur notre métier s'est cristallisée
sur sa présence, sa vision et ses modes
d’action. Nous ne sommes pas a l'abri d’un
phénomeéne de rejet avec la seconde
résidence. Le risque d'une déstabilisation
provogquée par un nouveau regard d'artiste,
forcément différent, est possible. Cet autre
regard pourrait remettre en cause les
habitudes prises face a lintervention d’lgor
dans notre environnement. C’est cela qui est
passionnant. A chaque résidence, l'artiste
comme les collaborateurs doivent s'adopter
lun lautre.

Igor Antic : C'est une certitude. Il faut toujours
étre le premier !



La Roque Saint-Christophe, 2008

Igor devant la Tour Vista, avril 2008

“Je produis des objets.

Pourtant, ils ne sont pas une finalité en soi.
Un objet sert d’axe autour duquel tournent
différentes questions liées aux conditions
de sa production dans un espace précis

et de sa mise en circulation”.
Igor Antic

Igorantic@eurogroup.fr

Envoyé depuis residencedartistes@eurogroup.fr,
la propre adresse mail de l'artiste, une
photographie de la Roque Saint-Christophe -
un site troglodyte situé dans le Périgord - a
lancé la premiere Résidence d'artistes
Eurogroup. Cette photographie prise et choisie
par Igor Antic rappelait "étrangement” la Tour
Vista, siége d’Eurogroup.

C'est également une "curieuse ressemblance”
entre le monde de l'art et de 'entreprise qui a
inspiré le projet Résidence d’artistes, soit
limmersion, pendant plusieurs mois, d'un
artiste contemporain et plasticien dans une
entreprise a la création immatérielle, le
cabinet de conseil en stratégie et en
organisation Eurogroup.

En effet, il est possible, en respectant les
spécificités de l'artiste comme du consultant,
de déterminer des points de convergence
autour de notions clés comme l'intervention,
linnovation et la création.

Plus significativement, certains mécanismes
et processus comme le regard porté sur
l'autre, la création de valeurs immatérielles,
la nécessité de s'immerger dans le contexte
que lon souhaite questionner, refléter, voire
critiquer, sont communs a l'artiste comme au
consultant. Ce constat élaboré, il restait a
trouver un artiste pour essuyer les platres de
cette premiéere expérience. Ce fut Igor.
Pourquoi lui ?



Les "Notes d’étonnement”
d'lgor Antic

Dans le catalogue de l'exposition "LEmprise
du lieu, Uexpérience Pommery #4", Igor

Antic indique : "Dans mon travail, la forme se
renouvelle constamment, mais demeure
attachée au contexte pour lequel il est concu.
Je mets en situation et j'invente des
situations, toujours en relation avec un site
choisi, et toujours avec, en téte, une certaine
idée de transgression”'. Cette déclaration
s'avere étre une profession de foi artistique,
annoncée en deux temps : d'abord, le souci
d’un renouvellement constant des formes
artistiques?, ensuite, l'attention précise au
contexte de réflexion et de fabrication dont

les ceuvres témoignent. En effet, il est facile
d’'imaginer les innombrables notes prises par
Igor Antic pendant les réunions en interne et
chez les clients, les séminaires, les entretiens
personnels auxquels il a assisté de janvier a
juin 2008. Celles-ci sont l'une des matieres
premiéres des ceuvres réalisées, notamment
pour Poka Yoke et IA Value Network ou les
phrases inscrites sur les "paperboards” et les
objets casse-téte sont soit directement issues
des termes relevés par lartiste lors de sa
résidence, soit passés par le filtre de son
appropriation. De cette maniere, le langage et
le vocabulaire d’Eurogroup sont au centre des
ceuvres produites. Ce langage "eurogroupien”,
celui des "powerpoint” et des rendez-vous
clients, a été pour Igor Antic un objet de
fascination mais aussi d'interrogation, de
surprise, voire d'incompréhension. Son travail
consiste alors a en révéler la curiosité,
l'étrangeté, lincommunicabilité, propre a tout
vocabulaire technique. Comme peuvent l'étre
le langage de lartiste et de la critique d’art
pour le néophyte en la matiére.

Dans l'ensemble de cette documentation

écrite figurent les "Notes d’étonnement”
rédigées par Igor Antic lors de sa résidence.
Dans le "langage du conseil”, une note
d'étonnement est la retranscription écrite du
premier regard posé par un consultant a la
découverte d'un environnement client. Ici,
l'artiste agit de méme avec l'environnement
d'Eurogroup en rédigeant trois "Notes
d'étonnement”. L'une de leurs raisons d'étre
est sans doute cette demande formulée a Igor
Antic, a la suite de l'une de ses premiéres
réunions au sein de Uentreprise. Il lui a alors
été demandé de "débriefer sur ce qu'il avait vu
et entendu”. Cela s'est révélé impossible
parce que les temporalités et les besoins de
réactivité de lartiste et du consultant ne sont
pas identiques®. D'ou ces "Notes
d'étonnement” écrites quelques temps apres
pour rendre compte de ces réunions et de ces
expériences. Dans la note reproduite ci-
contre, Igor Antic donne les clés de l'image
inaugurale de son oeuvre vidéo et témoigne
d’un questionnement pratique précis :
comment égayer les séances de travail par
des présentations graphiques, faites par des
artistes ?

Dans les deux autres Notes, il est

question de la recherche de mots-clé et du
langage, littéralement pris au mot par Igor :
"Le langage posséde cette capacité de
préciser les choses, et de s'en éloigner
simultanément. Quant a moi, je m'intéresse
aux mots et aux expressions qui peuvent avoir
des significations contradictoires et devenir,
par conséquent, une source potentielle de
malentendus. Mais aussi, porteurs d'une
image intéressante. Ainsi, jusque-la, un
"Horizon de vision" représentait, a mes yeux,
un phénomene purement optique.
L'expression "consommation des consultants”
est encore plus ambigué, puisqu’elle est a la
fois péjorative et volontairement intégrée dans
le vocabulaire du consultant. A cette

1-"L'Emprise du lieu, lexpérience Pommery #4", catalogue d’exposition, Domaine Pommery, hors-série Beaux-Arts Magazine,
printemps 2007, p. 28. La citation liminaire est extraite du méme texte.
2-lgor peut peindre, filmer, sculpter, assembler, écrire, faire des performances, comme le prouvent les différentes ceuvres

réalisées pour la Résidence Eurogroup.

3-Dans sa "Note d'étonnement n°1", Igor Antic écrit : "J'ai ensuite été invité a m’exprimer sur ma vision de la problématique
abordée. D'ou l'idée d'écrire la présente note d'étonnement. Une note d’étonnement est une “réaction a chaud” la premiére
émotion mise sur papier pour décrire un événement vécu. Presque deux mois se sont écoulés depuis ma présence a la réunion
"Pegasus” et ce n’est que maintenant que je suis capable de fournir quelques explications”.
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expression, qui n'a apparemment frappé que
moi, s'est ajoutée une autre : celle de
"consultant en tant que produit”. J'ai donc
immédiatement imaginé un produit palpable,
vendable et consommable, qui reprenne les
caractéristiques majeures d'un consultant”.
Ici, lartiste se joue du langage technique pour
lui donner une réalité pratique : un objet
consultant. Se jouer du langage, des
vocabulaires techniques et des questions
qu'ils suscitent est l'une des problématiques
majeures dans l'ceuvre d'lgor Antic, comme se
jouer des codes et des attendus.

Retour sur quelques ceuvres
récentes

Lors de sa résidence sur le campus d'HEC,
Igor Antic a utilisé le méme “stratageme”
pour produire une ceuvre fondée sur
l'absurdité possible du langage, ou du moins
sur son ambiguité et ses doubles sens. Pour
cela, il a regroupé dans la Chapelle
cecuménique du Campus, avec l'autorisation
- la complicité ? - du prétre, un ensemble
d’emballage de produits de consommation
courante reprenant dans leurs marques ou
leurs noms des références a la religion®. Des
emballages de lessive Saint-Marc, de Caprice
des Dieux, de lAbbaye de Leffe, etc...
formaient ainsi un autel a la gloire du
consumérisme et de la désacralisation sociale
dans le lieu le plus sacré de ces hectares
voués a l'économie.

Pendant plusieurs mois, en 2003, Igor Antic a
ainsi investi le campus de Jouy-en-Josas en
questionnant la place de l'art dans 'économie
et dans des lieux hautement symboliques
comme l'Ecole des Hautes Etudes
Commerciales® . Il déambule sur le campus
dans un véhicule affichant "Quelle est la place
de l'art a HEC ?"; il affiche les réponses
obtenues sur le mur d’escalade comme sur la
carriere d'équitation ; il orne la barriere
d’entrée du parking de deux affiches : sur

l'une, en entrant, est inscrit "ETRE" ssurla
seconde, a la sortie, est marqué "AVOIR".
Renversement symptomatique du chemin
parcouru ? En tout cas, une interrogation sur
le sens d’une formation essentiellement
économique et laissant peu de place a lart et
aux humanités. L'artiste, dans cet
environnement spécifique, devient un agent de
réflexion et de provocation. Il dit lui-méme que
lart et lartiste apportent "louverture des
possibles” et que son travail "s’ouvre en
permanence sur la question des alternatives,
sur ce qui se trouve derriere les barrieres de
la routine”. D'une certaine maniére, il s'agit
pour lui de porter et de retranscrire un autre
regard sur les choses, d'apporter une altérité.

Pour sa participation a U'exposition Pommery
en 2007, organisée par Daniel Buren, son
ancien professeur, Igor Antic a de nouveau
proposé un regard autre sur ce qui fait la
spécificité et le coeur de la marque Pommery :
l'élaboration et la commercialisation d'un
produit authentique et traditionnel. Il a inventé
un champagne en poudre afin de vérifier
U'hypothése, affichée sur les publicités de la
marque, selon laquelle "faire du champagne
nécessite autant d'art que de science”.

Le produit final, non commercialisable, interroge
le statut d’appellation contrdlée et de marque
tout en créant la possibilité d'imaginer une
autre méthode de production du champagne.
De la méme maniere, en 2008, il a inversé le
postulat initial de la premiére édition de la
Biennale de Rennes. En effet, pour cette
manifestation, il n'a pas créé une ceuvre
autour des thémes de l'entreprise et de
l'économie, comme ly invitaient les attendus
de la manifestation, mais il a invité quelqu’un
d’autre, "un artiste du dimanche", a réaliser
une oeuvre pour U'exposition. Igor Antic a ainsi
élaboré le projet "Art Service" consistant a
choisir, apres un appel a projets artistiques au
sein des entreprises du groupe agro-
alimentaire Norac, mécéne principal de la
Biennale, l'un des salariés du groupe, artiste

4-Cette ceuvre sur la collusion entre le spirituel et le merchandising a également fait U'objet d’une vidéo. Cf. Jean-Marc Huitorel,
"Art et Economie”, coll. “Imaginaire : mode d’emploi”, Editions Cercle d’Art, Paris, 2008.

5-L'espace d'art contemporain HEC a été lancé en 2000. Parmi ses activités, l'accueil d'artistes en résidence : Daniel Firman
(2001), Igor Antic (2003), Damien Béguet (2004), Antonello Curcio et Athina loannou (2007), Peter Wiithrich (2008).

Pour plus d'informations, cf. www.hec.fr/espaceart/
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amateur. Une fois le choix effectué, il l'a
“coaché” pour la réalisation et l'exposition de
l'ceuvre, installée au méme titre que les
ceuvres des artistes "professionnels”. Il ne
s'agissait pas seulement de porter un regard
artistique sur Uentreprise mais d’aller plus
loin, en permettant a Uentreprise, via l'un de
ses membres, de s’exposer dans le champ de
l'art. Ainsi, pour la Biennale de Rennes
comme dans de nombreuses ceuvres, le
processus participatif était-il au coeur d""Art
Service”, comme il U'est pour l'une des ceuvres
réalisées chez Eurogroup.

Le cabinet de conseil expose
le "Cabinet de consultation™

La Résidence d'artistes Eurogroup s'articule
en trois temps : une période d’'immersion,
puis de conception et finalement de
production. Arrivé a la mi-janvier, Igor Antic
s'est d'abord imprégné pendant plusieurs
semaines du lieu, de ses habitants, de ses
modes de fonctionnement et de ses codes
avant de formaliser ses réflexions et intuitions
dans plusieurs projets. Pour les mener a bien,
il sest alors installé dans une salle de réunion,
au 22¢ étage de la Tour Vista, devenue son
atelier-bureau. C'est la qu'il a produit les
quatre ceuvres qui constituent son exposition
intitulée "Cabinet de consultation”,
introduisant au coeur du cabinet de conseil un
atelier de production manuelle’ .

Consultation des clients par les consultants,
des consultants par lartiste, des consultants
par une voyante. Le terme méme de
consultation est ambigu et regroupe des
réalités différentes, fondées sur des attendus
et des codes dissemblables voire opposés.

En effet, quoi de commun entre le service
proposé par un consultant pour la
réorganisation d'une entreprise ou la fusion
de deux sociétés a la culture et aux modes de

fonctionnements propres et le recours a une
cartomancienne qui travaille selon son
intuition et ses "guides"pour prédire l'avenir ?
Une autre signification de ce titre peut étre la
dimension acquise par Igor Antic dans la
structure de U'entreprise. Acteur et témoin
temporaire de la vie d'Eurogroup, il en devient
le confident et le réceptacle, comme en
témoigne Orgasmigramme, vidéo qui dessine
le portrait inconscient et caché du cabinet de
conseil, qui approche "le refoulé de son esprit".
Pour cette ceuvre, et a la suite de la demande
d’lgor Antic, sont regroupées les contributions
des collaborateurs d’Eurogroup afin de
constituer un portrait non officiel et subjectif
de lUunivers et des situations quotidiennes de
Uentreprise. Les contributions n’ont fait l'objet
d’aucune demande précise : "Ces "dessins”
peuvent décrire une situation, un aspect de la
vie chez Eurogroup. Ils peuvent étre dréles,
critiques, inattendus... mais seront de toute
facon anonymes. Je n'ai aucune suggestion a
vous donner quant au sujet, carily a
nécessairement une situation dont vous seul
vous rendez compte.” L'ceuvre finale, dont le
titre marie adroitement poids de la hiérarchie
et plaisir physique, devient "un mouvement
perpétuel, qui se complexifie de plus en plus,
un enchanement frénétique d'orgasmes
managériaux”. Plus de quatre-vingts
contributions se succedent a linfini et
dessinent effectivement le visage off
d’Eurogroup. Issu de l'observation par Igor
Antic de Uimportance du slide en format
powerpoint, Orgasmigramme détourne cet
outil technique de sa fonction premiére pour
lamener du c6té du ludique et de la création.
L'une des lecons de l'ceuvre est alors qu’il est
possible, méme si cela peut se révéler difficile,
de créer, avec des outils maitrisés dans le
domaine du travail (powerpoints, paperboards,
logiciels de création numérique) de la valeur
ni corporate ni économique dans le contexte
d’une grande entreprise, que ce soit pour
l'artiste ou pour les collaborateurs.

6-Au Couvent des Jacobins, lieu principal d’exposition de la Biennale, l'ceuvre de Jean-Francois Pinot, l'artiste choisi par Igor
Antic, voisinait avec "Art Service", U'ceuvre d’'Igor Antic. Celle-ci consiste en la restitution des réponses de 'artiste amateur
aux questions de l'artiste professionnel autour de la question du travail et de la valeur.

7-La Résidence d'Artistes Eurogroup a donné lieu a de nombreuses perturbations des univers de I'art et de I'entreprise. La présence
d'un atelier de production manuelle dans un lieu de création immatérielle en est un exemple, la conversion d’un étage de la Tour Vista
en "galerie d'art" lors du vernissage et de I'exposition en est un autre.
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Pour IA Value Network - IA correspondant
aux initiales mémes de lartiste -, Igor Antic
s'est emparé de deux des spécificités de son
contexte de résidence. L'une est commune a
toute entreprise : les paperboards, soit les
supports de réflexion et de formalisation des
consultants, dont le sens est souvent
indéterminable pour qui n'a pas assisté a sa
production. Lautre est plus spécifique a
Eurogroup : c’est la vue et sa position
centrale sur le panorama de Paris, de La
Défense et des communes de la banlieue
Ouest. La sculpture mobile, dont les
dimensions sont semblables a celles des
fenétres, devient Uinstrument permettant de
juxtaposer et de confronter les réalités
intérieure et extérieure de la Tour Vista. Les
paperboards et les différentes vues se mélent
tandis que les phrases écrites sur chaque
paperboard, dans un langage poético-
bureaucratique, fonctionnent comme des
moments de condensation entre le monde de
Uentreprise et celui de la "vision artistique”.

"Air de Paris et gaz de France”, "Propale pour

un tableau figuratif”, "Les liquides en
perspective et du blé a U'horizon” mélent
plusieurs types de langage et télescopent
ainsi deux réalités paralléles, créant un effet
burlesque, déplacant le regard et les
perceptions.

Le phénomeéne de condensation est aussi en
action pour la série photographique Urgent
et confidentiel grace a lambiguité autour du
terme "consultation”. Igor Antic explique : "Je
souhaite créer un point d'intersection entre
deux méthodes qui proposent, chacune a leur
facon, une vision du futur”. Issue de
l'observation que "Eurogroup est un endroit ou
l'on consomme beaucoup de café”, l'ceuvre
présente cing photographies, chacune d'elle
montrant du marc de café déposé au fond de
la tasse aprés consommation. Au-dessous,
comme une légende explicative, figurent des
textes de plusieurs lignes. Ce sont les
prédictions réalisées par une voyante lors
d'une séance de consultation, qui s'est
déroulée au 22¢ étage de la Tour Vista.



Le client de cette séance un peu particuliére
était l'une des missions menées par Eurogroup
a la SNCF et la voyante a donc lu le marc de
café pour prédire les cheminements et l'avenir
d’un projet commun, sans en connai'tre ni les
consultants ni les données. Elle a donc prédit
a laveugle. L'avenir dira si elle s'est ou non
trompée. En tout cas, certaines de ses
intuitions se sont déja révélées exactes. Si,
pour anticiper le futur, un consultant doit faire
appel a son intuition et aux outils a sa
disposition (hypothése permettant de faire
émerger de maniére rationnelle des scénarios,
vocabulaire technique, outils graphiques...},
une voyante vise les mémes objectifs mais 'y
tend par des moyens différents voire opposés.

CEuvre mobile et proliférante, Poka-Yoke®

est constituée d’éléments en bois, peints en
rouge et noir, sur lesquels sont inscrits des
prénoms de collaborateurs et des phrases
repérées par lgor Antic lors de sa résidence.
C'est sa réponse a U'expression “consultant en
tant que produit” qui l'avait interpellée lors
d’une réunion. Il explique : "J'ai donc
immédiatement imaginé un produit palpable,
vendable et consommable, qui reprenne les
caractéristiques majeures d'un consultant, un
"produit”, tangible et reproductible en grand
nombre, qui reflete la complexité du métier de
consultant. Il va étre multifonctionnel et va
pouvoir s'adapter aux différentes situations,
aux différents lieux, et étre utilisé de facon
trés variée, comme table basse, tabouret,
repose-pied... Son esthétique est inspirée de
l'esthétique d'Eurogroup et notamment de la
moquette du 22¢ étage qui rappelle

alors nés d'une méthode approximative et
d’une forme initiale déclinée seize cubes
uniques, seize éléments d'un casse-téte a
reconstituer en fonction des missions que
l'usager souhaite accomplir et des équipes
qu’il souhaite former. "Jocelyne, Romain et

Solveig sont staffables, Djamila, Nathalie et
Dimitri passent a l'autoformation tutorée,
Katharina, Mamadou et Mariana optimisent
leur pratique du diagnostic”. S’ensuit un jeu
comique et corporate de combinaisons des
cubes entre eux et des cubes avec la
moquette dont ils sont les reflets en 3-D.

Au mois de février, soit une vingtaine de jours
apres le lancement de la résidence, un mail
fut envoyé a lensemble des collaborateurs
d'Eurogroup. Il faisait suite a une nouvelle et
éniéme annonce indiquant la perte d'un
trousseau de clé ou d’une paire de lunettes.
In extenso, il disait avec beaucoup d"humour :
"des bagues, des bagues et des bagues...

des lunettes...

des boucles d'oreilles...

des clefs...

des écharpes...

des doudounes...

des scooters mal garés...

un raton-laveur...

au choix : on ouvre un bazar pour solder le
stock, ou on accueille un artiste plasticien en
résidence pour sculpter le tout?”

Sans doute, faudra-t-il attendre encore un peu
ou bien faire de longues recherches pour
trouver un artiste qui réponde au veeu de ce
mail ? Mais, d'une certaine maniere, Igor Antic
est bien parti du stock d'Eurogroup - ses tics
de langage, ses signes et signatures, son
environnement, ses pratiques - pour créer
des ceuvres, utilisant différents supports, qui
toutes dressent le portrait décalé et décadrant
de lunivers de la Tour Vista.

Clément Dirié
Critique d'art et commissaire d’expositions, conseiller
artistique de la Résidence d'artistes Eurogroup

8-Poka-yoke définit la méthode japonaise cherchant a supprimer toutes les causes d'erreurs dans la production : pas de

place pour le hasard, tout doit étre prévu.
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Ilgor Antic
Biographie

Né en 1962, vit et travaille a Paris.

Diplomé de I'Académie des Arts de Novi Sad,
Serbie.

Diplomé de I'école nationale supérieure des
beaux-arts de Paris, France.

Dipléomé de I'Institut des hautes études en
Arts plastiques, Paris, France.

Expositions personnelles
(sélection)

2008 :"Cabinet de consultation", Résidence
d‘artistes Eurogroup, Puteaux-La Défense
2006 : "Iconographie du bordel", Musée de la
Ville, Ljubljana

2003 :"Promocréation”, Espace d'art
contemporain HEC, Jouy-en-Josas
"Kiosquekiosk", CLARK Art Center, Montréal
1999 :"Un champ, des chambres",

La Fondation d’art, Chateau de La Napoule

Expositions collectives
(sélection)

2008 :"Valeurs Croisées, Les Ateliers de
Rennes", 1¢ Biennale de Rennes

2007 :"L'Emprise du lieu, Expérience
Pommery #4", Domaine Pommery, Reims
2005 :"Ay regarder de prés", Espace d'Art
contemporain Gustave Fayet, Sérignan
"Anthologie de I'art", Akademie der Kiinste,
Berlin/ZKM, Karlsruhe

2004 : "Playgrounds and Toys", Musée
Océanographique, Fondation Albert ler,
Monaco

Résidences (sélection)

2008 : Résidence d'artistes Eurogroup,
Puteaux-La Défense

2003 : Espace d'art contemporain HEC,
Jouy-en-Josas

CLARK Art Center, Montréal

1998 : The Donald Judd Foundation,
Marfa, Texas

1997 : La Fondation d'art-Chateau de La
Napoule

Commissariat d’exposition

2005 : "Valeurs”, ADDC Centre Culturel
Francois Mitterrand, Périgueux

2004 : "Valeurs”, 11¢ Biennale de Pancevo,
Serbie

1995 : Fondateur du Centre des Rencontres
Pokret, Novi Sad

Collections Publiques
(sélection)

Musée d’Art contemporain, Novi Sad, Serbie
Moderna Museet, Stockholm, Suéde

Espace d'art contemporain HEC, Jouy-en-
Josas, France

Musée de Sérignan, France

Collection Vranken-Pommery, Reims, France
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Ouvrage publié a l'occasion de la premiére
Résidence d’artistes Eurogroup et de "Cabinet
de consultation”, exposition d’lgor Antic,
premier artiste en résidence.

La résidence a eu lieu de janvier a juin 2008 ;
l'exposition s’est tenue du 20 juin au 25 juillet
2008 au 22¢ étage de la Tour Vista, siege
d’Eurogroup.

La Résidence d'artistes Eurogroup est un
programme d’accueil pluriannuel organisé
dans les locaux de Uentreprise. Elle vise a une
meilleure connaissance réciproque des
mondes de lart et de U'entreprise. Ainsi, elle
offre un espace de travail, des moyens et un
budget de production a chaque artiste invité.
A lissue de chaque résidence, une exposition,
accompagnée d'une publication, présente les
ceuvres créées pendant les mois d'immersion.

Pour toute information :
residencedartistes(@eurogroup.fr

L'entretien entre Francis Rousseau et Igor
Antic a été réalisé le lundi 23 juin.
Création graphique : La Lune Rousse

© Clément Dirié pour les textes

© Igor Antic pour les ceuvres reproduites
Crédits photographiques : Alain Goulard
sauf pé6 (haut), 11, 15, 19 : ©lgor Antic
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